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 报告说明:

     博思数据研究中心发布的《2012-2016年中国别墅行业深度调研与投资前景研究报告》共十

三章。首先介绍了别墅行业&ldquo;十二五&rdquo;规划、&ldquo;十二 五&rdquo;期间经济环境

等，接着分析了&ldquo;十一五&rdquo;别墅行业总体发展的现状，然后介绍了别墅行业竞争力

优势分析。随后，报告对别墅行业做了重点企业经营状况分析， 最后分析了&ldquo;十二

五&rdquo;期间别墅行业发展趋势及投资预测。您若想对别墅产业有个系统的了解或者想投资

别墅行业，本报告是您不可或缺的重要工具。 

    别墅，即别业，是居宅之外用来享受生活的居所，是第二居所而非第一居所。现在普遍认

识是，除&ldquo;居住&rdquo;这个住宅的基本功能以外，更主要体现生活品质及享用特点的高

级住所，现在词义中通为独立的庄园式居所。 
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